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1. Lunivers des Foudroyantes

La ville de Mérignac

mternatlonal de Bordeaux Mérignac et une base aérienne de Iarmee de I'dir. Plusieurs
grandes entreprises sont implantées sur son territoire, parmi lesquelles Filhet-Allard, Oxbow,
Cultura, Dassault aviation...

= Dynamisme démographique incarné par un bassin de population jeune : 5éme métropole
francaise avec prés de 775 000 habitants dont le tiers a moins de 30 ans.

= Ecosystéme favorable a I’éclosion des start-ups : 4éme rang des zones d’emplois en France,
réalisation de la Cité numérique, label de « Métropole French Tech ».

= Situation géographique privilégiée sur I'axe Nord/Sud Atlantique de I’'Europe :
v' Réseau aérien ouvert a I'international (31 destinations réguliéres pour 2,5M de voyageurs par an).

v' Nceud ferroviaire entre Paris et 'Espagne (4M/de voyageurs par an) et récente inauguration de la

ligne TGV Bordeaux-Paris (en 2h).
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En France, Ie sport féminin ne cesse de se developper avec la receptlon de grands e gportifs féminins comme la Coupe

On retrouve dans le sport féminin I'essence méme des valeurs
sportives moins perverties que dans le sport masculin :
La proximité

L'authenticité

Le jeu

Le dépassement de soi
La détermination
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LES
5 FOUQROYANTES




1. Lunivers des Foudroyantes R %ég

o H

lMNDBALL

Le Club du MHB

* Leclub:
Créée en 1960 en club Omnisport (Sport Athlétiques Mérignacais)

21 équipes (masculines et féminines) dont 3 équipes au niveau national.
380 licenciés.

15 000 personnes en fréquentation annuelle.

950 000 € de budget annuel.

Plus de 85 partenaires privés.

Parmi les 15 meilleures équipes francaise depuis 20 ans.
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CHAMPION D2F 2013

« Palmarés:
— 40 matchs de Coupe d’Europe, Une finale et deux demi-finales.
— 20 ans dans le haut niveau dont 10 ans dans la plus haute division.
— Champion de Division 2 Féminine en 2009, en 2018 & en 2019.

N\

* Laformation comme ADN du club : Q/
— Un parcours de formation vers le haut niveau avec une équipe réserve en nationale 2 M
et une équipe de - 18 ans féminine
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@MeérignacHandball | @ | @merignac.handball
+ 4 200 abonnées, + 1 500 abonnés,
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Projet sportif el
Du coté de |'effectif 2019/2020 : .
- Conservation des bases fortes de I’équipe championne de France de D2F 201 & en tant

gu’entraineur principal, ancien entraineur adjoint de I’'Equipe de France femlnlne

+80 sélections avec les Pays Bas, vice championne du mo )de 2015 et d'Europe en 2016 en provenance
de Viborg triple vainqueur de la Ligue des champions.
Internationale Serbe avec +50 sélections et qualifié pour le championnat du monde au Japon en 2019.
- Une gardienne, aux 6 sélections en Equipe de France et aux 9 saisons en LFH.
- 3joueuses de LFH en provenance de Toulon, de Chambray et du HAC.

Pour répondre a ses ambitions le MHB souhaite :

Pérenniser son équipe 1 en Ligue Butagaz Energie
Faire remonter son équipe réserve en Nationale/1

DIJON
@NANTES - 1 HAﬂDBALL. BESANGON

BOURG-DE-PEAGE
DROME HANDBAL

NICE @

, TOULON ST-CYR
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1. Lunivers des Foudroyantes

Elles en parlent

[ Témoignages ]

Elues ou sportives de haut niveau et elles font partie intégrante du Méri

Nathalie Lanzi -

2éme Vice-présidente chargée de la culture, du
patrimoine de la jeunesse et des sports - Région
Nouvelle-Aquitaine :

« Avec pas moins de 46 139 licenciés, dont plus de 40
% de féminines dans 262 clubs, la Nouvelle-Aquitaine
est assurément une terre de handball féminin.

Je me réjouis que la Région soutienne le Mérignac
Handball, seul club du territoire a avoir une équipe en
D2 et en N1. La mise en lumiére de sportives au plus
haut niveau national me tient particulierement a coeur
et je crois que le MHB joue parfaitement ce role
d'Ambassadeur. »

Siraba Dembélé -
Capitaine de I'Equipe de France :

« C'est avec beaucoup d¢ fiertéfque je suis

~

Marie Récalde -
Adjointe déléguée a I'éducation, au
développement économique et a

l'innovation a la Ville de Meérignac /
Conseillére métropolitaine:

«Le MHB porte haut les couleurs du
sport féminin. C’est aussi un club
formateur reconnu. Deux excellentes
raisons qui font que la Ville soutienne
cette sympathique association. »

Cécile Saint-Marc -

Adjointe déléguée au sport et aux relations
avec le mouvement sportif a la Ville de
Mérignac / vice-présidente du Conseil
Départemental de Gironde:

«Le Département est heureux de soutenir
le MHB, club qui associe jeunesse et
expérience, pour une mise en lumiére du
sport au féminin !»
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Elles en parlent

[ Témoignages ]

Cheffes d’entreprises elles font partie intégrante du Mérignac Handball !

Catherine Mangin -
Directrice Temporis Bordeaux:

« Je dirige des agences d'emploi en franchise dans le réseau
Temporis depuis 2007 et notre positionnement est
résolument tourné vers I'Humain. Les valeurs et les
compétences qui permettent aux entreprises de se
développer, se retrouvent dans le sport d'équipe. J'ai choisi
de soutenir le MHB car je retrouve cette envie d'aventure
collective, cette solidarité sans faille entre tous ses
membres. Femme et chef d'entreprise, je suis admirative de
ces joueuses qui menent conjointement leur vie de club et
leur vie professionnelle avec tant de réussite ! »

Griselde Delahaye -
Directrice Quebec Café et Okaribgu:

eveloppement‘ﬁ@us rend d’autant plus heureux!»

Marléne Dedieu -
Responsable Performance et Gestion
Opérationnelle Transdev :

« Je suis convaincue de la nécessité et
des bénéfices de la mise en avant du
sport féminin et de sa
professionnalisation tant sur le plan
économique que sportif.

Notre soutien auprés du MHB s'inscrit
bien évidemment dans une perspective
et une ambition partagée d'atteindre le
plus haut niveau grace a lI'exigence,
I'efficacité, la confiance, le partage : nos
valeurs communes. »

K *é
HB'

lMNDBALL

\///./

Sophie Méric Larrieu -
Directrice Sobomar Atlantique et
Estiveau :

«Soutenir le Handball de Mérignac,

c'est un engagement local. C'est
partager des valeurs de
combativité, fair-play et esprit

d'équipe. Un exemple a suivre au
quotidien.»
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2. Approche marketing du club 21@;5

Un outil performant qui contribue a la préférence de marqu i
U _ -

~—

\\,/ '
NOTORIETE
 Développer votre « top of mind » vis-a-vis de vos clients
actuels ou futurs
« Profiter de la place prépondérante Handball dans la y
région et la notoriété du club sur le plan national
CITOYENNETE * Diversifier la prise de parole de votre marque / IMAGE
« Valoriser vos engagements auprés des * Renforcer I'image d’une marque proche de ses
consommateurs (problématique liée a I'image) C“e”t’s_ et soucieuse de leurs interets
« Renforcer I'engagement citoyen de votre marque * Conforter image de marque engagée au niveau
(développement durable) opérationnel
EXPERIENCE DE MARQUE
MOTIVATION INTERN E » Développer et partager un contenu innovant et exclusif
* Permet d’accroitre la fierté des employés en rejoignant M pour rapprocher votre marque du public en créant une
un projet sportif ambitieux arq Ue relation plus humaine que financiére
* Accentuer I'esprit d’équipe autour d’un projet
passionnant et fédérateur
* Animer votre réseau de collaborateurs PROMOTION PRODUIT
* Utiliser I'image positive du sport et du spectacle pour
communiguer sur vos services
HOSPITALITES & * Profiter d’'une communication 360° grace aux
RELAT|ONS PUBL|QU ES nombreux supports disponibles
* Faire vivre des expériences uniques a vos meilleurs
clients et/ou a vos amis et/ou employés dahs vos DEVELOPPEM ENT DES VENTES
espaces privatifs N Développer des plans CRM sur les communautés de
* Promouvoir vos produits dans un}cadre ohif | f & pron, supporters actifs et intéressés
* Renforcer les bases de données clients (stratégie
CRM)

* Pénétrer le réseau des partenaires avec des rendez-
vous qualifiés
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2. Approche marketing du club F{"é
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HANDBALL ”

Structuration marketing

;\/{

@ Structuration de I'offre marketing du Mérignac Handball avec la valorisation de program

,§
Programmes a label f HB | Votre logo
« Grands partenaires \ wos /  PARTENAIRE PRINCIPAL

du Mérignac ;'S
r
| Votre logo

Handball »
wowt /  PERTENAIRE OFFICIEL

\

Votre logo

\ nmnmt / FOURNISSEUR OFFICIEL
\

~~~~~

« Partenaire Principal »

« Partenaire Officiel »
’o
'

« Fournisseur Officiel »

Club des Partenaires du Mérignac Handball

Des droits d'image réservés a un nompre resjreint de partenaires

Une plate-forme de communlcatlo tensemble des composantes du mix-marketing du partenaire
La possibilité d’acces a g »«'-s. equements de I’équipe 1 du Mérignac Handball
Créer I’ oppo),tumt ". < %atlon de relations publiques et de lobbying

~%
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Philosophie marketing

‘Wﬁ Valoriser les supports de communication les plus visibles en limitant le nombre de sponsors prégents
Sur le parquet et dans la salle

Sur les écrans LED & sur les baches. m..m-

‘ﬁ Réserver |'association d’'image et I’accés sur les supports de communication a forte valeur ajoutée aux partenaires a label du Mérignac
Handball

Création et attribution d’un label de partenariat et d’un logo composite cobrandé MHB/ Partenaire

Droits d’utilisation du logo et de I'image du club
Accés a I'image des joueuses et du staff
Acces a 'actif sportif lors de moments clés

Association a la communication du club

Acces a la visibilité sur les équipements dont la tehue de match et la tenue d’entrainement

Présence sur les supports de commup |cat|o premlum comme le parquet, les baches, les LED...
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3. Formules a la saison

Nos formules VIP

minute.

conditions privilégiées.

AVANT-MATCH
Formule FOUDROYANTE Apéritif cocktail
Mezzanine VIP - (Mezzanine VIP) .

Formule ELEGANCE
Mezzanine VIP + Places assises en

tribune centrale (Corbeille VIP)

A

Formule IMMERSION

Mezzanine VIP + Places assises - AF:eI'ItIf cocktail -

derriére le banc des joueuses

Mezzanine VIP) | 2

MI TEMPS

Cocktail salé
(Mezzanine VIP)

| Apéritif cocktail B Cocktail salé

(Mezzanine VIP)

Cocktail salé
(Mezzanine VIP)

HANDBALL //

Le match de handball féminin se joue en 2 mi-temps de 30 mif

Nous vous proposons 3 formules VIP pour vivre pleinement « Lexpérience MHB » dans des

APRES -MATCH MATCH

PLACE DEBOUT EN
MEZZANINE VIP

(Mezzanine VIP)

B Cocktail sucré

(Mezzanine VIP)

. Cocktail sucré . PLACE ASSISE en Tribune
(Mezzanine VIP) CENTRALE

B Cocktail sucré B PLACE ASSISE en Tribune
(Mezzanine VIP) IMMERSION
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4. Supports de communication Ei' §
Offres s HB

lMNDBALL

saison 2018/ 2019 :
VISIBILITE
PARQUET
— = >
V A R N L

,,,,,,,,

A
UNIVERS MERIGNAE HANDBALL be

VISIBILITE VISIBILITE
SUPPORTS MEDIAS MHB - TEXTILE
LES
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4.\os contacts MHB

Vos contacts dédiés

HB

HANDBALL /

Mérignac Handball
Salle Pierre de Coubertin
ealf Avenue Robert Schumann
33 700 MERIGNAC
Pascal MORGANTI Jean-Noél ROTH Mathieu CARRION
————™ 006.16.32.17.47 06.20.41.13.50 06.08.02.22.71 —~—mpllm—
pmorganti@mhb33.com jnroth@mhb33.fr mcarrion@mhb33.fr
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